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In fiecare an,
Eco-Rom Ambalaje
indeplineste,

in totalitate, pentru
clientii sai, obligatiile

legale de recuperare
si valorificare.

Cine suntem

Eco-Rom Ambalaje este lider

pe piata transferului de responsabilitate

in domeniul valorificarii deseurilor

de ambalaje. Compania asigura,

prin contract, indeplinirea indatoririlor
care revin prin lege agentilor economici

de a colecta si recicla deseurile de ambalaje
pe care acestia le genereaza.

Cinci ani de succese

Acest raport este o imagine a activitatii in 2008,

an care marcheaza cinci ani de succese ale companiei.
El evidentiaza rezultatele unui proces permanent

si sigur de dezvoltare, care a facut din Eco-Rom
Ambalaje un actor-cheie in piata si in indeplinirea
tintelor de reciclare si valorificare a deseurilor

de ambalaje asumate de Romania in negocierile

cu Uniunea Europeana.
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O companie romaneasca
de nivel european

Mugurel Radulescu,
Presedintele Consiliului
de Administratie
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Eco-Rom Ambalaje a implinit cinci
ani, perioada in care si-a intarit
pozitia de lider de piata in domeniul
indeplinirii obligatiilor de reciclare si
valorificare a deseurilor de ambalaje
ce revin industriei romanesti. Aportul
companiei la industria reciclarii este
mai mult decat semnificativ: 840.000
de tone de deseuri de ambalaje colec-
tate selectiv, reciclate si valorificate.
Performanta este cu atat mai apre-
ciabila cu cat ea este data de dezvol-
tarea economica responsabila a unui
grup din ce in ce mai mare de com-
panii active in Romania. Angrenajul
LPunctului Verde"” a demarat in acesti
ani un model de punere in functiune
a unei atitudini responsabile si de
parteneriat intre constituenti din
toate sectoarele societatii.

La implinirea celor cinci ani, pro-
vocdrile se anunta si mai mari atat
din cauza crizei economice, catsia
constrangerilor legislatiei actuale si
viitoare, prin noua Directiva cadru a
deseurilor. Mai mult ca oricand, tre-
buie sa construim sisteme cu costuri
optime de indeplinire a obligatiilor

si sa folosim resursele existente: cele
provenite din industrie, dar si cele ale
autoritatilor —fonduri europenesi
autohtone, in mod eficient. in felul
acesta continuam sa cream premisele
indeplinirii obligatiilor de reciclare

si valorificare, in continua crestere

panain 2013.
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Inovatia trebuie sa provina atat din
industria producatoare si cea a pro-
duselor din materie prima secundara,
catsidin partea , industriei verzi”,
prin incurajarea modernizarii sau
infiintarea de noi unitati de reciclare
sireconditionare. Pentru aceasta este
nevoie de contributia autoritatilor de
mediu si administrative, de sustinere
simonitorizare a unor politici de me-
diu care sa constituie o societate
romaneasca a reciclarii cu un nivel
sporit al eficientei resurselor din
deseuri, precum cea dorita in Europa.
Efectele recesiunii internationale,
nesiguranta investitionala si blocajul
economic—pe de-o parte - si reduce-
rea consumului la unele produse, con-
comitent cu cresterea obiectivelor de
valorificare sireciclare a deseurilor de
ambalaje — pe de alta parte —reprezin-
ta praguriimportante pentru dezvol-
tarea companiei noastre in anul 2009.
Toate acestea nuinseamna diminua-
rea eforturilor demarate, ci, dimpo-
triva, o si mai buna constructie a unei
strategii durabile pe termen lung, cu
avantaje pentru toti cei implicati.
Speram totodata ca prezenta
Eco-Rom Ambalaje in randul actiona-
riatului organizatiei internationale
Packaging Recycling Organization
Europe incepand cu 2008 sa insemne
un aport de informatie si expertiza
benefica tuturor constituentilor

nostri.

De cinci ani promotori
ai valorilor de mediu

Eco-Rom Ambalaje si-a indeplinit
obiectivele de reciclare si valorificare
adeseurilor de ambalaje pentru toti
parteneriiin anul 2008!

Am dorit sa incep cu aceasta afirmatie
deoarece reprezinta suma eforturilor
depuse de membrii companiei in rea-
lizarea cu succes a acestor deziderate.
Inca de lainfiintare, in urma cu cinci
ani, compania noastra a deschis si con-
solidat un drum neexploatat in Roma-
nia: descoperirea de solutii eficiente si
durabile pentru reciclarea si valorifi-
carea deseurilor de ambalaje. Astfel,
prin acest amplu proces, compania
noastra a reusit sa puna la dispozitia
agentilor economici ,,Punctul Verde”,
un sistem organizat de management
al activitatii de valorificaresi reciclare
adeseurilor de ambalaje.

Privind retrospectiv, cel mai eficient
~barometru” il constituie clientii;

am pornitin 2004 cu 81 de operatori
economici care au aderat la sistemul
Eco-Rom Ambalaje si am insumat,

la sfarsitul anului 2008, peste 1.100

de clienti.

in primul an de lainfiintare, compania
noastra a semnat parteneriate cu

17 companii de management al
deseurilor, iar in 2008 am insumat

168 de parteneriate.

Compania si-a diversificat gama de
servicii, oferind consultanta tehnica

si legislativa, asistenta in utilizarea

marcii ,Punctul Verde” si asistenta

de specialitate in completarea de-
claratiilor lunare de raportare catre
autoritatile de mediu.

Newsletter-ul companiei, adresat
clientilor, continua sa fie o sursa
valoroasa si credibila de informatii
din domeniul reciclarii si valorificarii
deseurilor de ambalaje.

Un alt succes al companiei il reprezin-
ta extinderea colectarii selective
adeseurilor de ambalaje de la
populatie.

Dacain anul 2007 eram prezentiin

24 de localitati, in 2008 am ajuns la

un numar de 42, compania noastra
devenind cel mai important promotor
al colectarii selective de la populatie,
la nivel national. Introducerea progra-
melor educationale in scolile din
orasele in care se desfasoara colec-
tarea selectiva a generatinteres atat
pentru inspectoratele scolare, cat si
pentru partenerii nostri.

in 2008, numarul elevilor care au
beneficiat de aceste programe
s-aridicat la aproximativ 5.000,
urmand ca el sa ajunga la 100.000

in 2009. in momentul bilantului, dup
5 ani de activitate, putem spune ca am
reusit sa castigam increderea tuturor
constituentilor: autoritati, clienti,
parteneri, colaboratori. Toate aceste
reusite au la baza echipa de profesi-
onisti a Eco-Rom Ambalaje, iar forta
echipei consta in profesionalismul

Cu care araspuns tuturor provocarilor.
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Sorin Cristian Popescu,
Director General
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Eco-Rom Ambalaje,
cinci ani de realizari
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Companie-pionier in domeniul sau de activitate,
Eco-Rom Ambalaje a dezvoltat, timp de cinci ani, relatii
puternice cu parteneri strategici: autoritati, producatori
si importatori, companii de management al deseurilor si
populatie, fapt ce a contribuit la organizarea unui sistem
national integrat de management al deseurilor.

INCEPUTUL UNEI POVESTI DE SUCCES
Compania Eco-Rom Ambalaje a fost
infiintata la sfarsitul lui 2003 de catre
un numar de 12 companii romanesti
simultinationale care activeaza pe
piatalocala. Acestea au luatinitiativa
implementarii unuisistem integrat de
management al deseurilor de ambalaje
plasatsub semnul ,,Punctului Verde”,
(,Green Dot"), marca de prestigiu
pentru care Eco-Rom Ambalaje detine
licentain Romania. Prin aceasta, com-
paniile fondatoare au oferit industriei
romanesti o solutie la cele maiinalte
standarde pentru obligatia de valorifi-
caresi reciclare de ambalaje si deseuri
de ambalaje, ce revine, prin lege,

agentului economic.

®

+PUNCTULVERDE” - O MARCA
EUROPEANA DE PRESTIGIU

Prezenta ,,Punctului Verde"” pe eticheta
unui produs semnaleaza cumparato-
rului ca firma producatoare sau impor-
tatoare este o companie responsabila
social, intrucat s-a angajat ca amba-
lajele produselor sale, colectate de la
populatie in containere separate, sa fie
reciclate sau valorificate. Elindica faptul

ca afost platita o contributie financiara
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unei organizatii nationale de recupera-
re aambalajelor autorizata, in concor-
danta cu principiile Directivei nr. 94/62/
EC, ale Directiveinr.04/12/ECsi ale
legislatiei nationale. Aceste organizatii
infiintate de industrie nu au ca scop
obtinerea de profit. Ele coordoneaza
in numele clientilor gestionarea siste-
mului pentru colectarea, sortareasi
valorificarea deseurilor de ambalaje

si asigura finantarea costurilor supli-
mentare generate de aceasta activitate.
Eco-Rom Ambalaje este membra din
2004 la P.R.O. EUROPE, structura ce
reuneste organizatiile nationale ce im-

plementeaza sistemul ,,Punctul Verde”.

SERVICIILE ECO-ROM AMBALAJE:
ELEMENT-CHEIE IN PROCESUL

DE RECICLARE

Eco-Rom Ambalaje preia, prin contract,
responsabilitatea ce revine agentilor
economici de a organiza activitatea

de valorificare si reciclare a deseurilor
de ambalaje. Compania si propune
indeplinirea obiectivelor legale de
valorificare si reciclare in proportie de
100% pentru toti clientii, obiectiv pe
care l-a atins in fiecare an. in acest scop,
Eco-Rom Ambalaje construieste la nivel

national unsistem integrat de manage-

ment al deseurilor pentru toate

tipurile de ambalaje, prin dezvoltarea
colectarii de la agentii economici'si
prinimplicarea directa in proiecte cu
municipalitatile pentru dezvoltarea
recuperarii deseurilor de ambalaje de la
populatie. in plus, Eco-Rom Ambalaje
asigura pentru clientii sai indeplinirea
obligatiilor de raportare a atingerii
obiectivelor legale catre autoritatile

competente.

LIDER DE CINCI ANI

iN COLECTARE SELECTIVA
Operatiunile Eco-Rom Ambalaje au
cunoscut o dezvoltare sustinuta. Daca in
2004 Eco-Rom Ambalaje avea un porto-
foliu format din 81 de clienti, la sfarsitul
lui 2008 numarul clientilor seridica la
1153. Totodata, cifra companiilor cola-

boratoare de management al deseurilor

acrescutdela 171n 2004 la 168in 2008.
Rezultatele sunt efectul unui efort
planificat cu rigoare, timp de cinci ani.

1n 2005 si 2006 au fost initiate proiecte
de colectare selectiva avand ca obiectiv
principal culegerea informatiilor necesa-
re dezvoltarii viitoarelor operatiuni.

in 2007, s-ainceput dezvoltarea pro-
gramelor de colectare selectiva prin
implementarea unor idei inovatoare:
construirea uneiinfrastructuri proprii
de colectare simultan cu desfasurarea
unei campanii nationale de comunicare.
De lainfiintare, Eco-Rom Ambalaje a
investit permanent in infrastructura

de colectare selectiva a deseurilor de
ambalaje, in expertiza sicomunicare. in
momentul acesta, organizatia furnizea-
za populatiei servicii de colectare selecti-
van 42 de localitati, deservind astfel un

numar de 1,8 milioane de locuitori.

Cantitati valorificate in 2004-2008 (tone)

PRINCIPIILE CARE STAU

LABAZA FUNCTIONI\RII

ECO-ROM AMBALAJE

= intregul profit este
reinvestit pentru a creste
eficienta serviciilor

m Tarifele reflecta costurile
de operare

= Organizatia este deschisa
si primeste noi membri
din randul companiilor
ce au obligatia realizarii
obiectivelor de valo-
rificare si reciclare

= Tratamentul egal aplicat
tuturor materialelor
valorificate sireciclate

= Tratamentul egal aplicat
tuturor clientilor prin
oferirea aceluiasi tip si
standard de servicii, la
aceleasi tarife pe tona de
material pus pe piata

Cantitati valorificate
in 2004-2008 (tone)
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Eco-Rom Ambalaje,
lider de piata

m Portofoliul de clienti

m Structura ambalajelor
introduse pe piata

m Provenienta ambalajelor

m Tendinte pe piata deseurilor
de ambalaje




Eco-Rom Ambalaje,
lider de piata
 DEZVOLTAREAPORTOFOLULUIDECLENTI

Distributia clientilor
pe regiuni
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Repartizarea geografica

a clientilor este influentata
de gradul de dezvoltare
economica a regiunii.
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Consolidarea pozitiei de lider de piata a Eco-Rom Ambalaje
s-a concretizat in anul 2008, pentru al cincilea an consecutiy,
printr-o crestere semnificativa a numarului de clienti

si a cantitatilor de ambalaje licentiate.

O STRATEGIE DE MARKETING
PROACTIVA, ORIENTATA
CATRE CLIENT
Anul 2008 a adus o dezvoltare
spectaculoasa a portofoliului
de clienti ai Eco-Rom Ambalaje.
Astfel, la sfarsitul anului, Eco-Rom
Ambalaje avea afiliate 1.153 de
companii, fata de cele 917 in 2007,
ceea ce iInseamna o crestere de
peste 25%. Aceasta evolutie a fost
rezultatul a doi factori:
= O atitudine proactiva fata
de piata. Unul dintre rezultatele
cuantificabile ale campaniilor
de marketing direct desfasurate
in perioadele ianuarie-februarie
siiunie-septembrie il reprezinta
cresterea numarului de clienti.
= Preocuparea companiei pentru
mentinerea unui grad ridicat
de satisfactie a clientilor.
in anul 2008, 20% dintre noii
clienti au intrat in sistemul
Eco-Rom Ambalaje la recoman-
darile actualilor clienti, care
s-au declarat foarte satisfacuti

de serviciile primite.
Totusi, chiar siin conditiile inaspririi
legislatiei si contrar eforturilor

depuse in promovarea serviciilor
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Evolutia numarului de clienti
ai Eco-Rom Ambalaje
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Eco-Rom Ambalaje, numarul
companiilor din Romania care

nu fsi asuma responsabilitatea
reciclariiambalajelor introduse pe
piata —asa-numitii ,free riders” —
este inca mare. Aceasta inseamna
ca exista un potential de crestere
semnificativa a pietei reciclarii,
dar reprezinta si o provocare
pentru autoritati si Eco-Rom
Ambalaje deopotriva.

PIATA COLECTARII SELECTIVE:
CRESTEREA CANTITATILOR
LICENTIATE

Cresterea portofoliului de clienti

cu 25,73% fata de anul 2007 a generat
o crestere de 13% a cantitatilor

de ambalaje licentiate. Cantitatile
licentiate auinregistratun ritm de
crestere mai redus fata de anul 2006,
deoarece companiile generatoare de
volume mari de ambalaje si-au asumat

de mult timp obligatiile de reciclare.
Evolutia cantitatilor

de ambalaje puse pe piata
de clientii Eco-Rom Ambalaje
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inanul 2008 nu s-au inregistrat
modificari substantiale din punct de
vedere al ponderii pe tip de material.
Diferenta fata de 2007 consta in
scaderea cu 1% a cantitatii de sticlasi
diminuarea cu un procent a cantitatii
ambalajelor de plastic, de la311a30%.
in schimb, cantitatea de lemn declarat
acrescutdela20la22% din totalul

ambalajelor puse pe piata.

Cantitativ, in 2008, clientii Eco-Rom
Ambalaje au introdus pe piata 745.109

tone de ambalaje, avand urmatoarea

structura:
STICLA 139.120t
PLASTIC 222.520t
HARTIE SI CARTON 184.258
METAL 35.824t
LEMN 163.387t

Cifrele confirma curbele de crestere

inregistrate in ultimii ani.

Evolutia pe tipuri de ambalaje
puse pe piata
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Structura pe tipuri
de ambalaje pentru
anul 2008
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in anul 2008

s-au mentinut aproximativ
aceleasi ponderi pe tip

de material pus pe piata
de clientii Eco-Rom
Ambalaje, comparativ

cu anul precedent.
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Structura pe domenii
de activitati (cantitati)

1% —ind. farmaceutica
2% - lanturi de magazine
2% —ind. celulozei si hartiei

1% - ind. electrice/electronice/
electrocasnice
B 3% - alte industrii

B 2% -ind. cosmetica
2% - ind. maselor plastice
B 2% -ind. tutunului
7% - ind. chimica
M 13% - ind. materialelor de constructii

65% —ind. alimentara si a bauturilor
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Dincolo de tendinta pastrarii tipului
de ambalaj in cazul fiecarei industrii,
ponderea cantitatilor de ambalaje
puse pe piata de agentii economici din
fiecare domeniu nu s-a modificat nici
eain 2008.

Evolutia cantitatilor
de ambalaje puse pe piata
de diferite tipuri de industrii
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I alimente si bauturi
chimica
materiale de constructii
B mase plastice
M auto si piese de schimb
B lanturi de magazine

alte industrii

Cassin anii precedenti, cea mai mare
parte a ambalajelor reciclate

de Eco-Rom Ambalaje provine

din industria alimentelor si bauturilor,
datorita cresterilor inregistrate de
consumul de produse alimentare

si bauturi.

Dincolo de material si provenienta,
industria mai foloseste o modalitate
de clasificare a ambalajelor, menita
sa reflecte destinatia lor. Primul tip
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evidentiat de aceasta clasificare este
ambalajul primar —cel cu care vine

in contact directsi contine bunul de
consum. Ambalajul secundar este cel
care acopera si protejeaza ambalajul
primar, adesea regrupand mai multe
produse sub forma unei unitati de
vanzare catre consumator. in fine,
ambalajul tertiar regrupeaza mai
multe unitati de vanzare in vederea
transportului si manipularii. Din
cantitatea totala de ambalaje puse pe
piata de clientii Eco-Rom Ambalaje in
2008, 60,39% reprezinta deseurile de
ambalaj primar, 15,72% de ambalaj
secundar si 23,89% reprezinta

ambalaj tertiar.

Structura ambalajelor
licentiate in sistemul
Eco-Rom Ambalaje in 2008 -
primar, secundar, tertiar

60% 26%

— 14%

Ambalaj primar
B Ambalaj secundar

Ambalaj tertiar

O PROGNOZA PENTRU ANUL 2009:
PROVOCARILE CRIZEI

Eco-Rom Ambalaje anticipeaza
cresterea numarului de clienti
cevorintrainsistem, caurmare

a cresterii penalitatilor pentru
neatingerea obiectivelor de reciclare
stabilite prin lege companiilor.

Multe firme care nu au ales reciclarea
se vor confrunta cu plata unor taxe
extrem de mari. Astfel, pentru o tona
de ambalaj hartie-carton introdusa pe
piata si nereciclata, o societate va plati
o penalitate la Administratia Fondului
pentru Mediu in valoare de 1.200

de lei, iar pentru o tona de plastic
penalitatea va fi de 900 de lei.

Se preconizeaza, deci, o crestere

a cantitatilor de ambalaje licentiate.
Insa, ca urmare asituatiei economice
actuale, va trebui sa luamin calcul

si o posibila reducere a cantitatilor
de ambalaje introduse pe piata de
anumite industrii. Cresterea de la an
la an a obiectivelor de valorificare
sireciclaresi, implicit, a costurilor
generate dereciclare, va contribui
laintensificarea implementarii
masurilor de preventie si minimizare
a gradului de folosire a ambalajului

si la orientarea organizatiilor catre
eco-design. Aparitia eco-taxei,
oscilatiile pretului la barilul de petrol
si aparitia materialelor biodegradabile
vor influenta semnificativ cantitatile

de ambalaj tip plasticintroduse pe

piata. Eco-Rom Ambalaje estimeaza
pentru anul 2009 o crestere a ponderii
metalului, sticlei si hartiei-cartonului,
din cantitatile totale de ambalaje puse
pe piata. De exemplu, in ultimul timp,
aluminiul este din ce in ce mai utilizat
in ambalaje, pornind de la cutiile de
conserve si sfarsind cu ambalajele

pentru dulciuri.

in acelasi timp, se preconizeaza

si o scadere a cantitatilor de ambalaje
de lemn puse pe piata, fenomen
datorat implementarii unor sisteme
de reutilizare a acestui tip de ambalaj.
Nu in ultimul rand, Eco-Rom Ambalaje
nu exclude posibilitatea aparitiei
unor serii de dificultati in industria
reciclatoare, provocate de situatia
economica preconizata pentru

acest an (reduceri de productie sau
inchidere a unor capacitati

de productie).

Daca anul 2007 a stat sub semnul
extinderii si dezvoltarii accelerate,
2008 s-aremarcat prin consolidarea
relatiilor Eco-Rom Ambalaje cu
partenerii sadi. Anul 2009, care nu

a debutat sub auspicii economice
favorabile, se anunta un an al
provocarilor generate de necesitatea
atingerii obiectivelor legale de
valorificare si reciclare pentru toti

clientii Eco-Rom Ambalaje.
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Aparitia materialelor
compozite si a celor
biodegradabile, corelata
cu modificarile legislatiei,
agenerat cerinte

diverse sicomplexe din
partea clientilor.in baza
expertizei dobandite,
serviciul de consultanta
gratuita este astazi capabil
sa ofere solutii pentru
toate problemele generate
de gestionarea deseurilor
de ambalaje.
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Reciclarea si valorificarea
deseurilor de ambalaje

Distributia pe regiuni de
dezvoltare a companiilor
partenere de management
al deseurilor

~»

Companii care colecteaza deseurile
de ambalaje

3+3+3+‘+2+0+4+3=26

Companii care recicleaza deseurile
de ambalaje

7+7+3+A+A+2+1 =27

Companii care achizitioneaza deseurile
de ambalaje

7 +15+12+6l+ 9 +[@@+12+/9 =80

Companii de salubritate

9+1+'+2+.+2+4=24

Tipuri de activitati

ale Eco-Rom Ambalaje

in gestiunea fluxurilor

de deseuri de ambalaje:

e Monitorizarea
procesului de reciclare
si valorificare in vederea
atingerii obiectivelor
legale

® Prevenirea si adaptarea
continua pentru a
face fata schimbarilor
survenite atat pe piata
deseurilor de ambalaje,
cat si in cadrul legislativ

e imbunatitirea
permanenta a sistemului
de management al
deseurilor de ambalaje
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Eco-Rom Ambalaje a continuat trendul ascendent
in ceea ce priveste numarul companiilor partenere
de management al deseurilor, iar cantitatea de deseuri
valorificate in 2008 s-a dublat fata de cea din 2007.

Eco-Rom Ambalaje gestioneaza

un sistem care reuneste numerosi
participanti, diferiti ca tipologie —
consumatori, producatori de produse
ambalate din cele mai variate
industrii, companii de salubritate si
reciclatori. Complexitatea sistemului
la scara nationala implica respectarea
anumitor metodologii si parametri
tehnici, de care depinde calitatea
serviciului oferit. Profitand de
experienta acumulata timp de

cinci ani, la finalul lui 2008 au fost
definiti o serie de indicatori de
performanta in relatia cu companiile
de management al deseurilor. Rolul
lor este de a oferi o perceptie corecta
a activitatilor companiei, in vederea
indeplinirii eficiente a obiectivelor
contractuale si a stabilirii unor

modalitati de colaborare optime.

Calitatea serviciilor nuinseamna
doar definirea unor proceduri
riguroase pentru activitatea de
dirijare a fluxurilor din sistem, ci este
necesar ca toti participantii la sistem
sa interactioneze optim. De aceea,
Eco-Rom Ambalaje le ofera asistenta
tehnica permanenta tuturor
partenerilor sai, pentru a facilita

implementarea eficienta a acestor
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proceduri. Asistenta tehnica vizeaza:

= Documentarea trasabilitatii
deseurilor de ambalaje pe intreg
lantul generare-colectare-sortare

transport-reciclare

Identificarea si comunicarea
reciclatorului final

= Transparenta procesului financiar

in paralel, in 2008, Eco-Rom
Ambalaje a continuat sa comunice
activitatile de bune practici
identificate la companiile partenere
de management al deseurilor. Toate
acestea demonstreaza o atitudine
proactiva a Eco-Rom Ambalaje in
raport cu dificultatile tehnice pe
care companiile participante le pot

intdmpina in gestiunea deseurilor.

Misiunea Eco-Rom Ambalaje nuse
limiteaza la activitatea de management
al deseurilor, ci se extinde si la activita-
tea de raportare. Din acest punct de
vedere, 2008 ainsemnatintroducerea
treptata a unuisistem de documentare
si raportare online. Gradul de satisfactie
a utilizatorilor a aratat ca solutia imple-
mentata a depasit asteptarile, venindin
intdmpinarea dorintelor acestora de a
comunica rapid si eficient si de a monito-
riza permanent valorificareasireciclarea
ambalajelor introduse pe piata. Astfel,
s-a redus semnificativ numarul de rapor-
tdri eronate sau intarziate ale clientilor
atatin relatia cu Eco-Rom Ambalaje,
catsiinrelatia cu autoritatile statului.
Imbunatatirea calitatii serviciilor a con-
dus la sporirea numarului de companii
de management partenere, pentru

al cincilea an consecutiv. El a ajuns la

sfarsitul lui 2008 la 168, ceea ce repre-
zinta o crestere cu 20% fata de sfarsitul
anului anterior, cand numarul lor se
ridica la 139. Chiar daca piata materiilor
prime secundare a cunoscut o scadere
semnificativa a preturilor in ultimele
trei luni ale anului, pe fondul recesiunii
economice, Eco-Rom Ambalaje si-a
sustinut partenerii astfel incat piata
materiilor prime secundare provenite
din deseurile de ambalaje sa continue
sa functioneze. Cantitatea de deseuri
de ambalaje reciclate in 2008 a fost de
339.060 de tone, ceea ce inseamna o
crestere de peste 40% fata de canti-
tatea de 240.746 de tone valorificata

n 2007. Pentru fiecare tip de material
obligatiile au fost indeplinite dupa cum
urmeaza: hartie-carton 97,78%, plastic
23,65%, sticla 43,77%, metal 66%, lemn
9,59%.

Producator
produse ambalate

4+— Reciclator final +—
al deseurilor/operator

Companie licentiata
de management

desalubritate

\¥

Eco-Rom Ambalaje

2

In 2008, Eco-Rom Ambalaje
avalorificat52.617 tone

de plastic, 23.679 tone de
metal, 180.161 tone de
hartie-carton, 15.667 tone
de lemnsi60.896 tone de
sticla.

Pentru anul 2008,
obiectivul global

de reciclare a fost de 33%,
iar cel de valorificare,
de 40%.

Pentru fiecare tip

de material, obiectivele
minime au fost
urmatoarele:

e Hartie si carton: 60%
e Plastic: 11%

e Sticla: 32%

e Metale: 50%

e lemn: 7%

Evolutia numarului
companiilor partenere
de management

al deseurilor
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Colectarea selectiva

Containere de colectare
selectiva ale Eco-Rom
Ambalaje

Ce inseamna colectarea
selectiva pentru Eco-Rom
Ambalaje?

e Administrarea a mii de
containere, amplasate
in toata tara

e Furnizarea expertizei
in organizarea
activitatilor de colectare
selectiva

e Realizarea anuala a
peste 75 de analize ale
deseului menajer

* Monitorizarea directa
in scopul testarii si
cresterii eficientei
tuturor sistemelor
de colectare selectiva

e Suport in implementarea
de campanii de informa-
re a populatiei

e Evaluarea programului
pe baza unor criterii
de performanta

016

Numarul sistemelor de colectare selectiva implementate
in 2008 de Eco-Rom Ambalaje s-a dublat fata de anul
precedent. Cresterea este rezultatul unei constructii in
timp, minutios planificata. Compania detine in acest
moment un sistem eficient de colectare, capabil sa le
asigure clientilor sai indeplinirea obligatiilor legale de
recuperare si valorificare a deseurilor de ambalaje.

COLECTAREA SELECTIVA -

O ISTORIE DE SUCCES

Modulin care se realizeaza

colectarea selectiva a cunoscut in
ultimii cinci ani un proces de maturiza-
re, carein 2008 aintrat intr-o etapa
decisiva: a fost momentul in care siste-
mele de colectare selectiva sustinute
de Eco-Rom Ambalaje au depasit faza
proiectelor-pilot.

Premisele acestei realizari au fost date
atat de parteneriatele dezvoltate

cu autoritatile locale si de mediusi

cu operatorii de salubritate, catside
construirea unei infrastructuri proprii
de colectare selectiva simultan cu
desfasurarea unei campanii de comu-
nicare unitare la nivel national.
Compania noastra aimplemen-

tat o serie de sisteme eficiente de
colectare selectiva, in cadrul carora
cei implicati au continuu in vedere
cresterea eficientei, a cantitatilor
colectate sia gradului de informaressi
constientizare a locuitorilor. Eco-Rom
Ambalaje administreaza in prezent

o retea complexa ce cuprinde mii de
containere destinate colectarii selec-
tive a deseurilor de ambalaje pe trei
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fluxuri principale de materiale:
hartie-carton, plasticsi sticla.
Operatiunile Eco-Rom Ambalaje sunt
echilibrat distribuite pe tot teritoriul
Romaniei, atatin municipii, catsiin
localitati mai mici sau chiar in zonele
rurale. Tn amplasarea punctelor

de colectare selectiva compania a
beneficiat de sprijinul side implicarea
autoritatilor locale, care i-auincura-
jat pe operatorii de salubritate sa se
alature sistemului Eco-Rom Ambalaje.

Evolutia numarului
de localitati unde activeaza
Eco-Rom Ambalaje
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Distributia sistemelor de colectare selectiva la nivel national

COLECTAREA SELECTIVA:
DIMENSIUNI SIOPTIUNI
STRATEGICE

Eco-Rom Ambalaje opera,

la sfarsitul anului 2008, sisteme de
colectare selectiva in 42 de localitati,
cifra aproape dubla fata de cea din
2007.

Tot la sfarsitul lui 2008, peste 20 de
operatori de salubritate asigurau
functionarea sistemului de colectare
selectiva, cantitatile de deseuri de
ambalaje colectate selectiv dublan-
du-se fata de anul precedent,
atingand peste 12.000 de tone.

De asemenea, numarul persoanelor
conectate la sistemul de colectare
selectiva al Eco-Rom Ambalaje a ajuns
Tn 2008 la 1.820.000.

Consolidarea operatiunilor Eco-Rom
Ambalaje ainsemnat si cresterea
sprijinului pentru infrastructura
acordat companiilor de management
al deseurilor, ce s-aridicatin 2008

la peste 500.000 de euro, suma la

care se adauga cheltuielile legate

de comunicare si monitorizare a
programelor. Pentru anul 2009,
investitiile in infrastructura vor creste,
asigurand astfel marirea cantitatii de
deseuri de ambalaje colectate selectiv
de la populatie, conditie esentiala
pentruindeplinirea obiectivelor de
valorificare sireciclare asumate de
Romania in cadrul negocierilor de

aderare la Uniunea Europeana.
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Evolutia numarului de
localitati unde activeaza
Eco-Rom Ambalaje
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Consultanta tehnica si legislativa
(DERTIZAECOROMAMBALME

Statistica privind
domeniile de interes ale
corespondentei electronice
cu clientii in anul 2008

7%

48% —21%

—14%

12%

48% — Clarificari derulare contract
si alte domenii

7% - incadrare

21% - Obligatii/ Clarificari HG
621/2005

14% - Marca ,Punctul Verde”

12% - Fondul pentru Mediu

Statistica privind
domeniile de

interes rezultata din
corespondenta telefonica
cu clientii in anul 2008

50% —30%

—10%

2% 8%

30% - Clarificari derulare contract
si alte domenii

10% - incadrare

8% - Obligatii/ Clarificari HG
621/2005

2% - Marca ,Punctul Verde”

50% — Fondul pentru Mediu
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Activitatea de consultanta a Eco-Rom Ambalaje

s-a dezvoltat si diversificat in 2008. Solicitarile primite
de la clienti au vizat, in principal, interpretarea corecta
a prevederilor legislative, raportarile, clarificari

legate de aplicarea contractelor, dar si optimizarea
activitatii de gestionare a deseurilor de ambalaje.

Furnizarea de expertiza tehnica

si juridica reprezinta o particu-
laritate aserviciilor oferite si unul
dintre factorii determinanti pentru
calitatea serviciilor. Functionarea
in cadrul companiei a unui depar-
tament de consultanta, carestala
dispozitia partenerilor cu informatia
tehnica si juridica necesara,

le confirma tuturor celor cu care
colaboreaza Eco-Rom Ambalaje
disponibilitatea specialistilor sai
de a le impartasi partenerilor
expertiza detinuta.

Activitatea de consultanta tehnica
si legislativa oferita de Eco-Rom
Ambalaje prin departamentul de
specialitate are un dublu rol:

de suportsi de interfata.

Rolul de suport se materializeaza
atatin cadrul companiei, prin spri-
jinul acordat altor departamente
in realizarea propriilor activitati,
catsiin afara acesteia, in relatia

cu alte partiinteresate.

Rolul de interfata se concretizeaza
inrelatia cu autoritatile centrale sau
locale, organizatii si asociatii pro-
fesionale, precum si cu organizatii

internationale.
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Furnizarea de expertiza parteneri-

lor sai se poate materializa in:

= Servicii de consiliere la cerere -
consiliere reactiva

= Cresterea gradului de informare

si instruire — consiliere proactiva

in paralel, Eco-Rom Ambalaje
desfasoara o activitate de consoli-
dare a expertizei interne prin:
= Cresterea nivelului de informare
la nivelul departamentelor privind
aspectele legislative siimplicatiile
in activitatea companiei
= O activitate permanenta
de identificare si de solutionare
a problemelor legate

de implementarea cadrului legal

APLICAREA CORECTA A LEGISLATIEI
Aintelegessia aplica prevederile

unui text de act normativ nu este
intotdeauna usor. Cadrul legislativ
s-a dezvoltat foarte multin ultimii
ani, iar companiile trebuie sa faca
fata unei multitudini de cerinte.

Din acest considerent, clientii
Eco-Rom Ambalaje suntinformati

in mod constant cu privire la
obligatiile care le revin, printr-o
varietate de instrumente de
comunicare (e-mail, telefonicsau
intalniri directe), adaptate profilului
fiecarui client in parte si problematicii
cu care se confrunta.

Relatia cu autoritatile centrale
silocale joaca unrol important,

iar experienta practica dobandita

n cei cinci ani de activitate este
extrem de utila. Mai mult, realitatea
in continua schimbare impune
necesitatea de a adapta cadrul
legislativ la conditiile concrete ale
pietei. Din aceasta perspectiva,
Eco-Rom Ambalaje este un
colaborator activ al autoritatilor
centrale.

in anul 2008, colaborarea dintre
Eco-Rom Ambalaje si autoritatile
locale s-a concretizat prin organizarea
de seminarii simese rotunde

la nivel local si regional. Evenimentele
desfasurate la Suceava, Satu Mare,
Targu Jiu si Targu Mures au vizat
cresterea implicarii autoritatilor locale

in dezvoltarea sistemelor de colectare

selectiva. Ca rezultat al acestor
intalniri, populatia din localitati
precum Suceava sau Baia Mare
beneficiaza in prezent de sisteme de
colectare selectiva, prin deschiderea
siimplicarea manifestata de autoritati
sicompaniile de management al

deseurilor.

CONCLUZII PENTRU 2008,
PERSPECTIVE PENTRU 2009
Diversitatea si cresterea numarului
desolicitari ale clientilor in anul 2008
adusladezvoltarea rapida a activitatii
de consultanta a Eco-Rom Ambalaje.
Solicitarile au vizat in principal
interpretarea corecta a anumitor
prevederi legislative, modalitatea
de intocmire a raportarilor, clarificari
legate de aplicarea contractelor,
precum si identificarea de solutii
pentru optimizarea activitatii de
gestionare a deseurilor de ambalaje.
Pentru anul 2009, Eco-Rom Ambalaje
si-a propus implementarea unor
noistrategii. Astfel, plecand dela
experienta acumulata, se doreste
asigurarea unui acces mairapid la
solutii pentru anumite categorii de
probleme adaptand permanent
activitatea de consultanta pentru a

raspunde noilor provocari.
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Prezentarea studiului
IMAS realizat in 10 dintre
localitatile in care
Eco-Rom Ambalaje

a sprijinit realizarea

de servicii de colectare
selectiva a deseurilor

de ambalaje.

La evenimentul desfasurat
Cu aceasta ocazie

la Hotelul Hilton

pe 18 iulie 2008,

a participat domnul
Attila Korodi, Ministrul
Mediului si Dezvoltarii
Durabile.

Eco-Rom Ambalaje acorda
consultanta personalizata
fiecarui client.
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Comunicare
| COMUNICARE STRUCTURATA CU EFECTE CONCRETE

Semn distinctiv

pentru companiile
care isi indeplinesc
obligatiile legale

de reciclare

si de valorificare

a deseurilor de ambalaje,
,Punctul Verde” este
o marca internationala
recunoscuta

in peste 25 de tari.

~Analizand importanta
crescuta pe care
Uniunea Europeana

o acorda consumului

si productiei durabile,
platformele

de responsabilitate

ale producatorilor

care fac parte din

P.R.O. Europe nu numai
ca au contribuit
substantial la
constientizarea
problemelor de mediu

si schimbarea comporta-
mentului consumatorilor
din Europa, ci au sprijinit
industria in procesul

de reducere si optimizare
a propriilor ambalaje”.
Joachim Quoden,
Director General

al P.R.O. Europe
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Eco-Rom Ambalaje a continuat in 2008 campaniile

de educare si de informare sustinute pentru cresterea
notorietatii colectarii selective, parte esentiala

a managementului european al deseurilor.

COMUNICAREA UNITARA

CU CONSTITUENTII

ECO-ROM AMBALAIJE

in elaborarea strategiei de comuni-
care, Eco-Rom Ambalaje a plecat de
la evaluarea activitatilor realizate

de celelalte institutii si organizatii
active in domeniul managementului
deseurilor —mai ales al celor de amba-
laje —astfel incat actiunile

Eco-Rom Ambalaje sa fie complemen-
tare eforturilor comune ale acestora.
O atentie deosebita a fost acordata
proiectelor finantate din fonduri
europene in colaborare cu Ministerul

Mediului si Dezvoltarii Durabile.

In acest sens, anul 2008 a impus pri-
oritizarea eforturilor de comunicare
ale Eco-Rom Ambalaje pe urmatoare-
le directii:

Comunicarea cu consumatorii. 2008
ainsemnat o continuare a campa-
niei de informare despre colectarea
selectiva ,,Pentru ca fiecare lucru are
locul lui”, initiata in 2007. Mesajele si
materialele informationale ale cam-
paniei din 2008 au fost diversificate

si detaliate conform rezultatelor stu-
diilor sociologice asupra perceptiei si
satisfactiei populatiei fata de servicii-
le de colectare selectiva.

Comunicarea cu autoritatile. Eco-
Rom Ambalaje arealizat pentru
administratiile locale materiale in-
formative si o serie de prezentari ale
problematicii deseurilor de ambalaje,
axate pe aspecte legislative, dar si
practice. Tot in 2008, Eco-Rom Amba-
laje a organizat peste 20 de semina-
rii, ce s-au bucurat de participarea
autoritatilor locale si de mediu.
Educatiain scoli. Eco-Rom Ambala-
je considera ca, pe termen mediu si
lung, educatia copiilor este esentiala
pentru schimbarea si imbunatatirea
comportamentului de colectare
selectiva. Astfel, s-aimplicatsia
sustinut financiar si in 2008 numeroa-
se activitati si proiecte educationale
pentru copii. Actiunile — concursuri,
prezentarisau vizite la punctele de
reciclare —au fost organizate impre-
una cu institutiile de invatamant,
autoritatile locale si companiile

de management al deseurilor. Ca
urmare, numarul elevilor si al cadre-
lor didactice angrenate in activitati
educative sustinute de Eco-Rom
Ambalaje s-aridicat in anul 2008 la
aproximativ 5.000. Compania a pus la
dispozitia elevilor din sistemul scolar
Manualul auxiliar pentru clasa alll-a

»Sainvatam sa reciclam ambalajele”.

Acesta a fost elaborat in colaborare
cu Ministerul Educatiei, Cerceta-

rii si Inovarii si Asociatia Romana
pentru Ambalaje si Mediu (ARAM),
fiind insotit de un ghid dedicat
fnvatatorilor si instructorilor.
Parteneriatul cu societatea civila.
Eco-Rom Ambalaje a colaborat pe
parcursul anului 2008 cu organizatii
precum Terra Millenium Ill, Eco Assist
sau Asociatia pentru Ecologie Sport
Turism, ceea ce a permis amplifica-
rea fluxului de informatie de me-

diu directionat catre adolescenti si
studenti.

Comunicarea cu mass-media.
Eco-Rom Ambalaje a derulatsiin
2008 proiecte menite safi infor-
meze si sa le starneasca interesul
reprezentantilor media asupra
acestui domeniu. Un astfel de proiect
il reprezinta initierea premiului
JTanarul jurnalist de mediu”,
decernatin cadrul celei de a 10-a Gale
a Concursului TanaruluiJurnalist,

realizat de Freedom House Romania.

~PUNCTUL VERDE": APARTENENTA
LA UN BRAND INTERNATIONAL
ALETICII iN AFACERI

Detinatoare a licentei ,,Punctului
Verde” in Romania, Eco-Rom
Ambalaje comunica mesajul de res-
ponsabilitate sociala a companiilor,
prin prezenta pe ambalajele produ-
selor acestora a simbolului ,Punctul
Verde”. Astfel, in perioada 9-14

septembrie 2008, Eco-Rom Ambalaje
aderulatin cadrul BCR Open Tenis
Romania campania ,Performanta
sportiva intr-un mediu sanatos!”,

prin care s-a urmarit transmiterea
informatiilor esentiale cu privire la
reciclare si semnificatia ,Punctului
Verde”. Concomitent, temele cam-
paniei au constituit si subiectul unui
concurs, derulat pe site-ul compani-
eisiin spatiul special amenajat din
cadrul competitiei sportive. Numarul
mare de raspunsuri corecte primite
zilnicaindicat o buna receptare a me-
sajelor si disponibilitatea publicului
de aadopta un comportament corect
de colectare selectiva. insd comuni-
carea sub semnul ,Punctului Verde”
fnseamna si schimbul de informatii
intre cei implicati in administrarea
sistemului asociat. In acest sens, toate
companiile de recuperare din lume
care promoveaza principiile ,,Punc-
tului Verde” s-au reunit in cadrul
congresului ,Green Dot"” 2008 From
waste to resource management, or-
ganizat de P.R.O. Europe, organizatia
internationala care le reuneste.
Evenimentul a pus in contact, pe
parcursul a doua zile, reprezentanti ai
mediului de afaceri, stiintific, politicsi
ai societatii civile din Europa, America
si Asia. Congresul a constituit un
extrem de bun prilej pentru transfe-
rul de cunoastere in domeniul mana-
gementului deseurilor de ambalaje

si al politicilor de mediu.

Incepand cu anul 2008,
elevii invata despre
colectarea selectiva
din manuale puse

la dispozitie

de Eco-Rom Ambalaje.

Eco-Rom Ambalaje a de-
rulat in cadrul BCR Open
Tenis Romania campania
JPerformanta sportiva

intr-un mediu sanatos!”

023



I-ico-Rom mbalale
. reinvesteste

%me\fondunle
@regutrhte ca profit.
acest mod,

' ﬂcnm tnia.isi extinde
continuu capaatattle

Mg colectare.

M,_ -

m Principii si abordari
m 2008: Eco-Rom Ambalaje,
. incifre




Date financiare
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Veniturile din activitatea economica

a Eco-Rom Ambalaje au fost orientate in anul 2008
atat catre acoperirea costurilor operationale,

catsi catre finantarea infrastructurii pe care compania
o pune la dispozitia partenerilor din domeniul

managementului deseurilor.

Alocarea anuala eficienta a resurselor

Eco-Rom Ambalaje a avut drept
consecinta imbunatatirea situatiei

economice a companiei.

ACEASTA EVOLUTIE
ESTE REZULTATUL CORELARII
DECIZIILOR DIN TREI REGISTRE:

=Procesele investitionale
Selectarea, implementarea
si monitorizarea investitiilor
au avut la baza strategii coerente
si sustenabile, analize economice
riguroase si au beneficiat de

un proces managerial eficient.

= Utilizarea resurselor
Operatiunile companiei au fost
construite pornind de la principiul
optimizarii relatiei costuri de

operare-resurse disponibile.

= Asigurarea unei finantari
prudente a afacerii
Eco-Rom Ambalaje a corelat
permanent beneficiile asteptate
cu riscurile implicate de echilibrarea
structurii financiare a capitalului,

pe bazaresurselor interne.
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iN ACEST SCOP, ECO-ROM AMBALAIJE
CALCULEAZA LUNAR O SERIE

DE INDICATORI FINANCIARI:

= indicatori de lichiditate

= indicatori de risc

= indicatori de activitate

In ultimele 12 luni, valoarea
capitalurilor proprii a crescutin
principal datorita profitului obtinut,
activele totale permitand o mare
flexibilitate a activitatii companiei.
De asemenea, bonitatea
caracterizata de lichiditate
sisolvabilitate este buna, fapt ce

ii ofera companiei Eco-Rom Ambalaje
credibilitate fata de furnizori

si creditori.

ACTIV LEI
A. ACTIVE IMOBILIZATE
1. Imobilizari necorporale 13.081
2. Imobilizari corporale 947.106
3. Imobilizari financiare 48.214
Total 1.008.401
B. ACTIVE CIRCULANTE
1. Stocuri 506.151
2. Creante 4.617.022
3. Investitii financiare pe termen scurt 3.844
4. Casasi conturi la banci 6.750.622
Total
C. CHELTUIELIIN AVANS 1.464
PASIV
D. DATORII CE TREBUIE PLATITE iN MAI PUTIN DE 1 AN 5.271.109
G. DATORII CE TREBUIE PLATITE > 1 AN 75.622
H. PROVIZIOANE PENTRU RISCURI SI CHELTUIELI
I. VENITURITN AVANS
J. CAPITALSIREZERVE
1. CAPITAL din care 96.000
— capital subscris nevarsat
— capital subscris varsat 96.000
2.Rezerve 19.200
3. Rezultatul reportat
Sold C 1.775.867
SoldD
4. Rezultatul exercitiului financiar
Profit 522.690
Pierdere
Repartizarea profitului
Capitaluri proprii —total 2.413.756
Capitalul total
CONT DE PROFIT SI PIERDERE
1. Cifra de afaceri neta 32.665.659
2. Alte venituri din exploatare 3.597
Venituri din exploatare total 32.669.413
Cheltuieli materiale consumabile 2.739.110
Cheltuieli cu personalul 2.148.477
Depreciere 408.991
Cheltuieli pentru servicii cu terti 26.696.833
Cheltuieli de exploatare —total 31.993.411
Profit sau pierdere din exploatare
Profit 676.002
Pierdere
Venituri financiare 83.394
Cheltuieli financiare 85.083
PROFIT
SAU PIERDERE FINANCIARA
Profit
Pierdere 1.689
Venituri totale 32.752.807
Cheltuieli totale 32.078.494
Profit sau pierdere bruta
Profit brut exercitiu financiar 674.313
Pierdere
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Cifra de afaceri

a Eco-Rom Ambalaje

a crescut cu 41%

fata de anul 2008,
ajungand

la 32.665.659 lei,
crestere care reflecta
amplificarea operatiunilor
companiei pe piata
recuperarii si reciclarii
deseurilor de amablaje.
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Mugurel Radulescu,
Presedintele Consiliului

de Administratie

Sorin Cristian Popescu,
Director General

Marius Brinzea,
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Oana-Alina Mihai,

Analist Mediu

Luisa Maria Jinga, Expert Mediu
Jenica Madalina Cojocaru,
Analist Mediu

Georgiana Chiliment,
Consilier Juridic

Lorita Constantinescu,
Director Relatii Publice

si Comunicare

Gabriela Neacsu,

Expert Comunicare
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si legislativa

Daniela Briceag,

Director Economic
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Marcela Panalogia, Trezorier
Mariana Bordeianu, Contabil
Bogdan Stefanescu,

Project Manager

Sorin Gabriel Radulescu,
Project Manager

Alexandru Emanuel Tudor,
Expert Mediu

Lucian Nicola,

Specialist in Managementul
Deseurilor

Cristian lon Mihai,
Responsabil Proiect

Sorin Andronie, Specialist IT
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Asistent Director

Cristian Bacanau,

Personal Administrativ
Florentina Mihai,

Personal Administrativ
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01. Mugurel Radulescu,

Presedintele Consiliului de Administratie
Alaturi de Consiliul de Administratie,
construieste strategia unei companii lider
de piata: Eco-Rom Ambalaje.

02. Sorin Cristian Popescu, Director General
Asigura managementul companiei, pentru

a oferi solutii provocarilor de fiecare zi.

03. Marius Brinzea, Director Marketing
Gestioneaza relatia contractuala

cu clientii, mentinand-o la un nivel maxim
de functionalitate.

04. Miruna Tanase, Consilier Marketing
Asigura, cu acuratete si promptitudine,
realizarea raportarilor lunare.

05. Ana-Maria lonescu, Analist Marketing
Conduce campaniile de marketing, esentiale
pentru dezvoltarea portofoliului de clienti.
06. Mihai Solea, Director Tehnic
Coordoneaza implementarea optima a
sistemelor de management al deseurilor.

07. Eleonora Matei, Consilier Mediu
Elaborand si implementand strategia de
dezvoltare a retelelor de parteneri, stabileste
reperele de viitor ale companiei.

08. Oana-Alina Mihai, Analist Mediu
Gestioneaza mecanismul esential functionarii
Eco-Rom Ambalaje: cel al colaborarii cu
societatile de colectare si reciclare.

09. Luisa Maria Jinga, Expert Mediu
Depozitar de expertiza tehnicd, dezvolta
sistemul Eco-Rom Ambalaje de management
al deseurilor.

10. Jenica Madalina Cojocaru, Analist Mediu
Urmareste atent indeplinirea obligatiilor
contractuale prin procedura de raportare.
11. Georgiana Chiliment, Consilier Juridic
Ofera expertiza legala necesara implementarii
reglementarilor de mediu - ratiunea de a fi
a companiei.

12. Lorita Constantinescu,

Director Relatii Publice si Comunicare
Coordoneaza comunicarea cu media si
constituentii Eco-Rom Ambalaje, contribuind
la propagarea valorilor de mediu.

13. Gabriela Neacsu, Expert Comunicare
Asigura viitorul colectarii selective, realizand
campaniile de promovare in scoli.

14. Liliana Nichita,

Director Consultanta Tehnica si Legislativa
Gestionar al expertizei oferite companiilor
partenere sub forma de consultanta.

15. Daniela Briceag, Director Economic
Coordoneaza investitiile si fluxurile financiare,
indeplinind misiunea critica de a asigura
echilibrele financiare necesare.

16. Amalia Alina Ancuta, Economist
Responabila de incasari si plati, mentine
buna functionare financiara a companiei.
17. Adela Morfi, Administrator Marketing
Realizeaza, cu creativitate, materialele

de marketing ale Eco-Rom Ambalaje.

18. Adina Elena Matei, Economist
Monitorizeaza infrastructura distribuita
reciclatorilor, asigurand repartitia sa optima.
19. Marcela Panalogia, Trezorier

Isi asuma in fiecare zi o responsabilitate
dificila in calitate de interfata a companiei
cu bancile.

20. Mariana Bordeianu, Contabil
Responsabila cu imobilizarile fixe, ocupa

un rol-cheie in raport cu baza materiala

a companiei.

21. Bogdan Stefanescu, Project Manager
Avand in responsabilitate dezvoltarea
colectarii selective la nivel national,
coordoneaza activitatile definitorii ale
companiei.

22. Sorin Gabriel Radulescu, Project Manager
Responsabil de proiectele de extindere a
colectarii selective la nivel national, asigura
viitorul activitatii principale a companiei.

23. Alexandru Emanuel Tudor, Expert Mediu
Gratie lui, comunitati din Moldova si Ardeal,
unde coordoneaza proiectele Eco-Rom
Ambalaje, beneficiaza de colectare selectiva.
24. Lucian Nicola,

Specialist in Managementul Deseurilor
Gestionand proiecte de colectare selectiva
din Oltenia si Transilvania, transforma
misiunea companiei in realizari concrete.
25. Cristian lon Mihai, Responsabil Proiect
Construieste, cu energie, sistemele de
colectare selectiva ale Eco-Rom Ambalaje
din Muntenia si Dobrogea.

26. Sorin Andronie, Specialist IT

Persoana indispensabila care face sa
functioneze infrastructura informatica.

27. Mihaela-loana Birau, Asistent Director
Prima voce care raspunde celor care doresc
sa contacteze Eco-Rom Ambalaje.

28. Cristian Bacanau, Personal Administrativ
Asigura serviciile de transport, pentru ca
fiecare reprezentant al Eco-Rom Ambalaje
sa fie acolo unde trebuie, cand trebuie.

29. Florentina Mihai, Personal Administrativ
Asigura intretinerea sediului societatii,
oferind colegilor un mediu de lucru adecvat.
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Eco-Rom Ambalaje SA

Bd. 1 Mai nr. 51-55, RO-061629

Sector 6, Bucuresti, Romania, CP 66-104
tel: +4021 413 08 44

fax: +4021 413 08 57

e-mail: contact@ecoromambalaje.ro
www.ecoromambalaje.ro



